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信用卡当天刷卡频率过高(信用卡当天刷卡频率过高怎么办)

中国网财经10月20日讯(记者 曾蔷 王金瑞)消费是最终需求，是畅通国内大循环的
关键环节和重要引擎，对经济具有持久拉动力。随着我国疫情防控形势持续向好，
社会生产和生活秩序总体恢复正常，消费品市场在今年8月实现今年以来首次正增
长。当前，消费市场已进入“金九银十”传统消费旺季，一系列促消费活动和措施
深入组织实施，消费潜力不断回补释放。

银行信用卡业务作为我国消费金融“主力军”，是促活消费的关键手段之一。中国
网财经记者了解到，进入“金九银十”以来，农业银行、光大银行、民生银行、中
信银行、兴业银行、广发银行、江苏银行等多家银行信用卡通过“线上+线下”的
方式，积极推出形式多样、丰富多彩的优惠活动，推动消费市场加速回暖。

业内专家表示，银行开展激励营销活动，有助于利用节假日促消费，降低消费者消
费成本，增加消费需求，进而带动扩大内需，稳定经济增长。

花式促销抢抓“金九银十”消费季

“金九银十”是传统消费旺季，期间的中秋假期、“十一”国庆假期更是居民消费
的高峰期，银行信用卡持卡人用卡频率提升，额度需求较大，因而成为各银行信用
卡展开促销大战的重要时点。

中国网财经记者了解到，光大银行信用卡推出“十一去嗨节”特别活动，上线多重
消费激励营销活动。据了解，“十一去嗨节”围绕“约在一起，时刻要嗨”的主题
，聚焦持卡人的社交需求，以“约饭”“约购”“约玩”“约车”四大消费场景为
主线，以“约惠星期五”活动为支撑，联合25家头部商户，提供满额减免、购券减
免等权益。

值得关注的是，为进一步促进居民消费，光大银行信用卡改版了积分商城。2022年
9月22日，光大银行信用卡阳光惠生活APP积分商城新版页面正式上线。在新上线
页面中，光大银行信用卡从客户体验角度出发，根据客户不同的实际需求来更改积
分商城版面设计细节，并在九、十月推出多个积分活动。例如，在国庆假期，光大
银行信用卡推出了“国庆七天乐，10倍积分Go Go
Go”积分活动，持卡用户在9月29日至9月30日报名，即可享受10月1日至10
月7日指定交易渠道10倍积分奖励。

中信银行信用卡则在“十一”国庆假期前暖心上线“99 Go精彩，美好即兑”为主
题的消费回馈活动，涵盖了“精彩365”的人气美食5折立减、“9分享兑”的积分
超值兑下午茶、“9元享看”的特惠购票观影等三大品牌活动，助力国庆期间大众
消费。
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民生银行信用卡以餐饮文娱类生活消费场景为主阵地，联合SKP、大悦城、海底捞
等数十个全国性头部商圈、餐饮连锁品牌，让特惠活动成为促进客户价值提升的有
力武器，全面提升零售场景的深度与广度，持续扩大民生信用卡的品牌声量。

兴业银行信用卡在国庆假期推出“享受故乡烟火气”优惠活动，持卡用户通过“兴
业生活”APP可以领取上海、福州、昆明等多个城市餐馆、超市、电影院等优惠券
，最高可以享受半价；另外，兴业银行信用卡在9月推出1积分兑换美团等品牌礼券
、6积分换30元代金券、抽现金分期手续费红包等优惠福利。

广发银行信用卡在“十一”国庆假期来临之际，以广发银行“发现精彩”APP为主
场，适时推出国庆季专属优惠活动。广发银行信用卡上线“十一精彩季”与超级广
发日优惠专区，持卡用户只需消费单笔满10元即尊享天天有奖大礼，满299元有机
会迎来奖励升级等优惠活动。活动期间，持卡用户使用饭票为喜茶、瑞幸咖啡、麦
当劳、必胜客等餐饮品牌买单，可享买一赠一、五折优惠服务。

此外，为满足消费者出行需要，广发银行信用卡国庆期间推出低至199元的特价机
票，还为消费者准备了住宿、门票、租车以及车主服务等相关优惠活动，全方位满
足消费者出行及城市微度假需求。

招联金融首席研究员、复旦大学金融研究院兼职研究员董希淼表示，国庆长假往往
是民众消费高峰期，是借势营销的重要节庆，是银行开展营销活动和产品推广的好
时机。银行以国庆长假为契机开展借势营销活动，推出系列产品营销推广活动，有
助于提高营销活动效果，提高活动触达率和成功率。

在光大银行金融市场部宏观研究员周茂华看来，节日假期往往是消费购物旺季，银
行金融机构推出一些信用卡消费优惠活动，有助于拓展信用卡业务，并起到品牌宣
传方面作用。

抢夺线上消费场景

近年来，客户的触点从线下转移到线上，金融服务消费场景不断拓宽，要求银行转
变服务模式，提升线上服务能力。邮储银行研究员娄飞鹏表示，线上消费场景充分
利用信息技术，增加客户触达，提高消费者体验满意度，各家银行都在积极发力，
未来前景广阔。对银行而言，需要做好平台合作，创新金融产品。

中国网财经记者注意到，布局线上消费场景成为各家银行信用卡“金九银十”消费
季发力的重点。

农业银行信用卡紧贴客户的刚需场景，在外卖、短视频、囤货等多个平台落地线上
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支付专项营销合作，为客户带来实实在在的优惠。在零售百货、美妆服饰、数码3C
、出行游玩等场景联合发力，推出了专享优惠，包括满额立减、返现奖励、分期优
惠、首绑立减等。

同时，农行携手银联，共同打造“智慧商超”消费场景，优选了淘宝、永辉生活等
线上商户APP发放“农行银联信用卡云闪付消费达标返现券”，实现消费达标后的
准实时返现。利用主流线上平台流量提升客户消费欲望，并基于云闪付支付产品功
能升级的契机，完善客户支付体验、丰富客户对新型支付模式的选择，助力客户线
上消费。活动开展1个月以来，营销覆盖客户已超13万人次。

兴业银行信用卡推出“积分加速计划”，线上支付可以享受多倍积分。活动期间，
兴业银行信用卡持卡人使用指定卡种通过微信快捷交易、支付宝快捷交易、京东快
捷交易、苏宁快捷交易、抖音快捷交易渠道进行交易可获得2倍积分。

值得一提的是，中信银行信用卡推出消费返现的叠加福利。首先，中信银行信用卡
持卡用户在10月期间单笔消费满19元即可参与“笔笔返现”的刮奖活动。其次，1
0月期间推出全新的“首绑立减”活动，持卡用户首次将中信银行信用卡绑定微信
、支付宝、京东、抖音、美团、拼多多等第三方支付，即可享单笔消费满额立减的
优惠，多重支付福利可叠加使用。

据了解，民生银行信用卡整合线上线下多场景全渠道，打造超级优惠IP——“聚惠
民生日”。 民生银行信用卡持卡人在线上头部电商平台绑定民生信用卡进行支付，
可享满额立减优惠。

江苏银行信用卡则围绕五一、国庆、双十一等节假日开展线上消费大促，持续打造
“5动嗨购消费节”，与淘宝天猫、京东等电商平台合作，提供大额满减优惠，尤
其在手机、数码、家装、电器等场景重点补贴推动；开展常态化信用卡直播营销活
动，充分发挥自媒体直播宣传效应，每月两期常态化开展直播营销，加大景点门票
、酒店、线路套餐等旅游产品销售，推动旅游业复苏，将线上销售促消费及线上拉
新促发卡两手抓，有效促进信用卡消费额和分期额增长。 

(责任编辑：李春晖)
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