
智行理财网
人工智能与广告领域的联系，人工智能在广告行业的发展

一、外卖智能推广和手动推广的区别

1、外卖智能推广和手动推广是两种不同的推广方式，其主要区别在于推广方式和
效果评估方式上。

2、手动推广是指通过人工干预的方式，例如手动向潜在用户发送推广信息，例如
通过电话、短信、邮件等方式向用户推广，然后进行跟进和转化。

3、外卖智能推广则是通过机器学习和数据挖掘等智能方式，利用系统内的数据和
算法进行推广，例如通过用户的历史搜索记录、点击行为等数据进行分析，然后进
行推广。

4、因此，手动推广需要人工干预，容易受到人为因素的影响，而外卖智能推广则
更加高效和自动，能够根据用户数据进行智能分析和推广。

二、人工智能在旅游管理中的应用

1、从信息化到智能化、用机器替代人工是各个行业的必然趋势。人工智能技术在
智慧旅游体系中有着广泛的应用前景，旅行者在使用手机预订或者做旅游度假计划
时，会使用地图导航、搜索餐厅、目的地活动和酒店等，旅游企业和品牌广告商在
合适的时机，向旅行者展示与其搜索内容相关的个性化广告，并运用动态展示广告
和创意优化(DCO)更好地提升广告效果。

2、“携程”已经在呼叫中心逐步应用人工智能技术，利用机器与客人沟通交流，
帮助客人解决问题。

三、中国广告史的认识

1、从1979年开始，中国广告业已经发展了近40个年头，在2019年将迎来新的历
史转折点。

2、随着时代的飞速发展，日新月异的科技进步，广告业也在不断紧跟时代的步伐
进化着。

3、但是，这碗饭却也越来越难以保住，前有人工智能堵截，后有甲方无限压低预
算穷追不舍，广告人的生活很艰难，压力徒增！

4、该如何应对未来的压力？让我们一起来看看那些历史中的前辈们是如何应对的
吧。
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5、我最早的广告形式是由街头古老的吆喝声、口头叫卖逐渐发展而成的，到如今
演变为各种各样的销售现场广告。

6、而据历史记载，世界上迄今为止发现的最早的印刷广告物是现存于中国历史博
物馆中的北宋济南刘家功夫针铺的雕刻铜板。

7、1815年8月，英国传教士米怜在马来西亚创办了《察世俗每月统纪传》，这便
是最早的刊登广告的定期中文刊物。

8、1853年，这位来自大英帝国的传教士在香港发行并销售到广州、上海等地的《
遐迩贯珍》刊物，首先利用刊物兼办广告业务。

9、1858年，在香港出版的《孖刺报》，增出中文版《中外新报》，刊登了最早的
商业广告。

10、1926年，国人开办华商广告公司。

11、上述三家公司成为我国最早的商业广告公司，而我国最早的广告研究团体是1
918年成立的北京大学新闻学研究会。

12、1927年，上海有六家广告社组织成立“中华广告公会”，这也是我国广告同
业最早的组织。

13、此时的中国广告业已经初具雏形，有了自己的固有商业形态，符合着当时的
社会潮流，并深刻影响着那一代人的生活。

14、1979年开始，广告业进入迅猛发展的时代，这一年也可以说是中国的现代广
告元年。

15、1979年1月14日，《文汇报》首先发表文章《为广告正名》。

16、1979年1月，上海电视台拟定《上海电视台广告业务实行办法》、《国内外
广告收费标准》。

17、1979年1月25日，上海电视台成立广告业务科，标志着电视广告时代正式开
启。

18、1979年1月28日，上海电视台在电视上播出“上海电视台即日起受理广告业
务”的幻灯片，继而播出了中国电视广告史上第一条商业电视广告：参桂补酒。
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19、1979年2月，《文汇报》率先恢复了中国报纸广告。

20、1979年3月15日，中央电视台首次播出外商广告——西铁城手表。

四、数字广告的特点是什么

数字广告的特点主要包括以下几点：

1.精准定位：数字广告可以根据目标受众的兴趣、行为、地理位置等特征进行精准
投放，提高广告的投放效果和转化率。

2.多样化的形式：数字广告可以呈现多种形式，如图片、视频、横幅、原生广告等
，丰富广告创意，提高观众的注意力和接受度。

3.实时调整：数字广告投放过程中，可以根据实时数据反馈进行广告策略的调整，
以优化投放效果，降低广告成本。

4.跨平台传播：数字广告可以在多个网络平台进行投放，实现跨平台传播，扩大广
告影响力。

5.互动性强：数字广告可以与受众产生互动，如点击、评论、分享等，提高观众参
与度，增强广告效果。

6.数据分析：数字广告投放过程中，可以收集大量数据，如点击量、曝光量、转化
率等，有助于分析受众特征和广告效果，为后续投放提供依据。

7.成本可控：数字广告投放可以按照需求进行预算设置，灵活控制广告投放成本，
实现成本效益最大化。

8.创新性强：随着技术的发展，数字广告不断创新，如虚拟现实、大数据、人工智
能等技术在广告领域的应用，为广告创意和投放效果带来更多可能性。

总之，数字广告具有精准定位、多样化形式、实时调整、跨平台传播、互动性强、
数据分析、成本可控和创新性强等特点，已成为现代广告营销的重要手段。

五、人工智能对编辑的影响

1、?人工智能技术的发展对编辑工作产生了重要的影响，以下是一些主要的方面
：
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2、内容审核：人工智能技术可以帮助编辑进行内容审核，检测和识别垃圾广告、
恶意链接、敏感信息等，提高内容安全性和可靠性。

3、语言翻译：人工智能技术可以在语言翻译方面提供帮助，帮助编辑处理不同语
言之间的翻译任务，提高编辑工作的效率。

4、文本生成：人工智能技术可以通过自然语言处理技术自动生成文章、新闻等文
本，帮助编辑快速生成内容，提高工作效率。

5、智能校对：人工智能技术可以在文字校对方面提供帮助，检测文本中的错别字
、语法错误等，帮助编辑提高文章的质量。

6、个性化推荐：人工智能技术可以通过分析用户行为和兴趣，向不同用户推荐不
同的内容，提高用户满意度和留存率。

7、数据分析和预测：人工智能技术可以通过分析大量数据，提供编辑所需的数据
分析和预测结果，帮助编辑更好地理解读者需求和市场趋势。

8、总之，人工智能技术的发展为编辑工作带来了很多新的机遇和挑战，编辑需要
不断学习和适应这些新技术，以更好地应对市场和读者的需求。
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