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很多朋友对于次世代or元宇宙和次元和宇宙不太懂，今天就由小编来为大家分享，
希望可以帮助到大家，下面一起来看看吧！
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我们为什么相信科学最终可以解释宇宙？

中国人的祖先有另一种解释就是，周易的阴阳八卦，可包容所有的科学技术的发展
过程。科学技术也会遵循阴阳轮回，盛极必衰，品级泰来周而复始的循环。

而不是当今世界有些人认为，科学的发展是无限。其实科学发展也必须进行兴衰轮
回。在过去的几百年科学发展的历史来看，科学是在不断的向前发展。但科学发展
的副作用也在不断的加大，对人类的威胁也在成倍的增加。

二次工业革命，在改变世界的同时，也带来了两次世界大战，没有两次工业革命就
不会有世界大战，最严重的还有核武器化学武器，毁灭人类已经不是难事，如果这
样下去，人类还有未来吗？还要解释宇宙，开玩笑吧？

按照易经阴阳轮回来看，现在科学的发展已经接近极值了，继续下去会走向反面。
科学发展的副作用会越来越大。

发达国家的人口问题，瘟疫，气候，战争等等这些问题都像悬顶之剑，无论哪一项
落下来，人类都难以承受。

6000件数字藏品周边一天售罄，爱奇艺如何布局“元宇宙”？

2021年称得上是“元宇宙元年”。去年7月Facebook改名Meta，让元宇宙概念大
热；随后谷歌、腾讯、字节跳动、阿里巴巴等众多国内外顶级互联网公司，都纷纷
踏入这一赛道，数家公司都在陆续上线了自己的元宇宙平台。

且数据研究机构对元宇宙的市场前景相当看好，预计到2026年其市场规模能够达
到8000亿美元左右。但就目前而言，元宇宙的商业应用范围还是相当有限的，主要
集中在两点，一是以柳叶熙等为代表的虚拟数字人，二就是NFT数字藏品。
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尤其是NFT数字藏品，由于入局相对简单，再加之新一代消费者特别是Z世代本就
热衷于各类盲盒潮玩与艺术周边的收藏，使得其成为目前元宇宙商业化链条中最容
易进入的赛道。因此，NFT作品从去年开始就持续发表，连奥委会也与阿里巴巴联
合推出了“冰墩墩”系列数字藏品。

当然，爱奇艺的风起洛阳系列数字产品也搭上了数字藏品爆炸式发展的顺风车，但
仔细观察就会发现，他家的玩法其实相当特别。

不同于采用市面上流行的“图片”或“潮玩盲盒”形式，风起洛阳系列搭配薄盒平
台提供的虚拟形象与家园系统，将剧中令人印象深刻的小物做成“电子饰品”，通
过虚拟形象“穿戴”展示；“不良井”3D场景也被完美复刻，消费者可以将自己的
家园空间更换为该场景，还能操控虚拟人物在其中参观游览。

这使得该产品具备了更强的商业能力，互动玩法更加吸引消费者，更让其具备了“
身份”与“社交”的属性。

虚拟形象和其身上的数字藏品小物，在互联网世界创造了一个“虚拟身份”，并为
其贴上了独特的审美标签。通过薄盒的系统添加好友、访问彼此空间，或通过其他
渠道将虚拟形象分享出去，实际上就完成了一次自我表达与互联网社交。

更重要的是，这款数字藏品背后，有着影视剧所提供的世界观与故事。它就像一个
通向“神都洛阳”的“次元入口”，虚拟形象代替了现实中的自己，游览剧中场景
，由此能带给消费者更强的沉浸感。

这正是爱奇艺打造的NFT产品与目前市面上普通“数字艺术品”最大的差异。前者
更像是搭建了一个独立世界，如果能与影视剧进一步联动，将剧中的NPC和故事引
入，扩大可以探索和互动的范围，再搭载上合适的VR设备，是不是就有元宇宙那味
儿了？

总而言之，这个有故事、可以利用虚拟形象展示，具有社交属性与强互动性的NFT
产品，在某种程度上已经具备了“元宇宙八大要素”中的身份。

如何评价电影《蜘蛛侠：平行宇宙》？

夜姐其实很早之前就想写《蜘蛛侠：英雄远征》了，但是怕剧透一直忍到现在。相
信大部分的漫威迷们都看过这部电影了，所以夜姐就来好好聊一聊这部票房口碑双
丰收，蜘蛛侠系列最卖座的电影《蜘蛛侠：英雄远征》。

作为《复联4》之后的第一部漫威电影，影迷对《蜘蛛侠：英雄远征》的期望值有
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多高自然不言而喻。夜姐也是在首映当天就观看了这部电影。总的来说，电影特效
炸裂，笑点与泪点并存，剧情反转再反转，毫无尿点，结尾双彩蛋更是让人惊呼“
比正片还好看“！

其实在电影还未上映之前，漫威的总裁凯文·费奇就曾表示《复联4》并非是漫威宇
宙的完结，《英雄远征》才是。夜姐在看完这部电影后也发现，《英雄远征》并不
只是一部属于蜘蛛侠的个人电影，它其实是漫威宇宙承上启下之作。

电影一开始就以一段新闻电台的报道表达了对初代复联成员深切的缅怀。但值得注
意的是《复联4》的美队只是老去，并没有逝去。不知道这个坑漫威要怎么填。

对于逝去的英雄，人们不曾忘记，但新的生活还要继续。当出现危机时，人们需要
新的英雄来守护，这一重任无疑压在了只有16岁的彼得·帕克身上。这对他来说实在
是太重了，他的人生才刚刚开始，他只想和普通的高中生一样，和心仪已久的女孩
谈一场恋爱。他也会不断的自我怀疑，“我真的能做好吗？我真的能成为下一个钢
铁侠吗？”

在电影一开始彼得·帕克是拒绝的，所谓“能力越大，责任越大”，在屡次搞砸任
务后，彼得·帕克认为自己并没有做好成为下一个钢铁侠的准备，他开始拒绝尼克·
弗瑞的电话，甚至把托尼送给他的眼镜转手送给了神秘客昆汀。

彼得为自己找到了合适的钢铁侠继承者，不必成为下一个超级英雄而松了一口气，
却不知自己把最强大的武器交到了敌人的手中。

当彼得得知昆汀的真实身份后，他受到的打击是沉重的，昆汀辜负了他的信任，同
时他也意识到自己无法再做一个躲在超级英雄背后的“社区英雄”，他必须站出来
为自己的错误行为买单，这无疑就是钢铁侠所需要继承的精神，超级英雄也会犯错
，主要是弥补自己的过错，并主动承担起保卫世界的重任。

电影到了这里主题顺理成章的升华了，当彼得喜欢的女孩邀他跳舞，请他坐在一块
看歌剧时，他不得不忍痛拒绝，因为他要忙着拯救世界。彼得不会成为下一个钢铁
侠，他只是蜘蛛侠，无人能取代的蜘蛛侠。

本片的反转和重头戏也随之来了，虽然反派神秘客并没有什么超能力，只是一个普
通人。但与蜘蛛侠之间的两场打斗还是十分让人惊艳，虚实莫辨的打斗场景，不断
反转的剧情，都让观者忍不住大呼过瘾，堪称《蜘蛛侠》系列有史以来最棒的动作
场景。

电影的双彩蛋也让人惊喜满满，不少人称彩蛋比正片还好看！
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彩蛋一：神秘客在临死前公布了蜘蛛侠的真实身份是彼得·帕克！

这是在任何一部蜘蛛侠电影里都未曾出现的事，在漫画中出现过一场，结局是曾经
被蜘蛛侠抓住过的超级反派跑到了他的家门口，杀掉了已经深受重伤的蜘蛛侠。

不知在下一部的蜘蛛侠系列中，荷兰弟要如何面对大众媒体，又将如何化险为夷？

彩蛋二：全片中出现的尼克·弗瑞和希尔探员，都是由斯库鲁人假扮的。

在《惊奇队长》里斯库鲁人是可以任意变形成为各种生物的外星人。在正片中遇到
麻烦的蜘蛛侠有让尼克·弗瑞去找惊奇队长，而尼克·弗瑞的反应却是不想提她。片
尾的彩蛋是真正的尼克·弗瑞在一艘满是斯库鲁人的太空飞船上。

还记得《复联4》结尾雷神加入了银河护卫队吗？漫威是要往宇宙系列开始发展了
吗？对此我们充满期待。

z世代会展国潮特点

他们兴趣爱好广泛，圈层文化个性十足，他们的信息获取丰富多样，人生观、消费
观更加随性自我，超级自信，自我聚焦，以自我为中心，自成焦点。

从人群特征、信息获取、生活消费、智能生活等多个维度出发，12月14日发布的
《2021新青年洞察报告》对Z世代进行深入洞察，认为出生于1995年到2009年的
之间的Z世代，有着和之前两代人截然不同的生活方式和价值理念。

据国家统计局、CNNIC数据显示，截至2021年6月，95、00后Z世代活跃用户规
模已超2.2亿，约占全体移动网民的22%。报告显示，作为互联网原住民，Z世代新
青年身上散落着独特的网络特征和亚文化符号，信息获取、消费决策、生活空间等
更具互联网特征，也更加注重个性化和互动体验。

?

Z时代拥有很强的文化自信，他们喜欢国潮品牌，穿着汉服走上街头，他们向宠物
寻求治愈，为电竞选手刷爆微博和朋友圈，也会为一款限量版盲盒掏空钱包。对于
消费市场，他们是炙手可热的新消费人群。

Z世代是互联网原住民，数据显示，他们月人均在线时长达170个小时。相比之下
，X世代是151小时，Y世代是141小时。Z世代偏爱短视频，喜欢社会热点、深度原
创以及新知趣闻。
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在碎片化、信息化时代，Z世代用户对于深度原创依然有着非常专注的态度。83%
的Z世代将社会热点作为他们最喜欢的内容类型，除了关注热点的真实性、时效性
以外，他们还非常看重热点的来龙去脉和丰富的解读。与上一代人相比，Z世代更
关注国潮文化，对于非物质文化遗产和中国传统习俗、节日的关注，成为他们文化
自信的表现。最明显的是，汉服在全国各地兴起，每逢传统民俗节日，都有年轻人
穿着汉服相约聚集一起，以吟诗、书法、饮茶、游园等传统方式度过。

在面向12329位年轻人的问卷调查中，数据显示，有68%的年轻人关注非遗，63
%关注传统节日，喜欢传统服饰的达56%，购买国潮品牌的达52%。接受调查的人
群中，96%的Z时代显示出对国潮的兴趣。

在Z世代中，64%仍是在校生，1/3已经步入社会，作为新消费人群，这个群体备
受关注。

Z世代追求“沉浸化”、“共情式”的娱乐体验，使得电影、展览、演出、密室逃
脱、剧本杀等成为他们最喜欢的线下娱乐活动。

?

注重体验的Z世代看重线下体验，喜欢新颖的快闪店，他们已经开始高频购买时尚
单品，热衷有艺术气质的轻奢品，以及带有圈层文化和代际认同的潮牌。数据显示
，21%的z世代每天都会网购，是典型的网购达人。

报告显示，越来越多的兴趣圈子出现在Z世代的世界中，特别是电竞、国潮、萌宠
、小众运动、潮玩等圈子，都有专属的年轻群体。趋势背后的成因，一方面来自于
Z世代个性化消费心理的驱动，另一方面则源自文化自信对年轻人的影响。

在“国潮”汹涌的当下，Z世代是国货品牌最主要的消费群体，他们选择国货的主
要原因有性价比高、质量好、口碑佳。在所有的国货品牌中，他们最愿意消费的就
是服装鞋包和家具百货以及电子产品。

Z世代乐于主动接触新鲜知识。43%的Z世代关注过知识付费领域，在一线、新一
线城市，这一比例均超过半数。同时，Z世代把对新知内容的需求，从信息获取转
为生活消费，真正为知识买单。他们更愿意为品质内容付出注意力和时间，这种信
息消费特点，体现了这一代年轻人对当下碎片化、低质量、茧房化信息的厌倦。

?

今年以来，元宇宙概念爆火，这使得Z世代对智能化未来更加憧憬。报告显示，63
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%的Z世代表现出对元宇宙的兴趣。

“云科技的发展让他们宅在家中也能享受到便利，我们调研发现，云学习、云娱乐
和云旅游是Z世代关注度最高的云生活类型。”乔宇相信，元宇宙的未来是属于Z世
代的。

关于次世代or元宇宙和次元和宇宙的介绍到此就结束了，不知道你从中找到你需要
的信息了吗 ？如果你还想了解更多这方面的信息，记得收藏关注本站。
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