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本篇文章给大家谈谈非遗数字藏品消费者，以及非遗数字藏品消费者权益保护对应
的知识点，文章可能有点长，但是希望大家可以阅读完，增长自己的知识，最重要
的是希望对各位有所帮助，可以解决了您的问题，不要忘了收藏本站喔。
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紫砂壶如何能成为国家非物质文化遗产？

紫砂壶为什么能成为国家非物质文化遗产？正确的说法是：2006年，“宜兴紫砂
陶制作技艺”被列为国家首批非物质文化遗产。宜兴是紫砂陶的原产地，2007年宜
兴紫砂被评为“国家地理标志商标”，2014年，宜兴紫砂又被评为“国家地理标志
保护产品”。宜兴紫砂陶获得国家地理标志商标，充分展示了优秀的品质，良好的
产品声誉，极高的知名度，收到消费者的信赖和认可，同时，国家地理标志商标不
仅仅在国内受到保护，在国际上有获得认可和保护，宜兴紫砂陶，获得国家地理标
志产品以及地理命名名称进行命名，使其具有代表地域特色产品的巨大市场空间和
品牌升值潜力。

虽然紫砂壶是原产自于宜兴，经过传播和发展，紫砂壶型在其他的陶瓷行业得以使
用，如中国四大陶中的另外三大陶：广西钦州坭兴陶，重庆荣昌富陶和云南建水五
彩陶都可以生产部分壶型，目前全国还有其他地方正在大力发展紫砂壶行业，慢慢
的紫砂壶代表的是一个普世性文化，不可能被申请为非遗，例如，茶文化一样不符
合非物质文化遗产的定义，倒是“什么工艺，什么技艺”符合申请非遗名录。

由于缺乏对国家非物质文化遗产的理解，很多人断章取义认为紫砂壶获得国家非文
化遗产，其实是不正确的，而是宜兴紫砂陶制作技艺获得国家非物质文化遗产。

什么叫非遗文创产品

非遗文创产品是指以中国传统非物质文化遗产为原型，通过创意设计和现代技术手
段进行改良和创新，制造出符合现代审美和市场需求的文化创意产品。

这些产品可以包括但不限于手工艺品、文化衍生品、文化创意设计品等。非遗文创
产品的出现，不仅有助于传承和发扬中国传统文化，还能够为文化产业的发展提供
新的动力和推动作用。
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出去旅游，你愿意购买非物质文化遗产产品吗？

每次出去旅游的时候都会欣赏自然景观和人文景观，但是对非物质文化是非常感兴
趣的，如果自己相中了一些非物质文化遗产的产品，价格又不是特别离谱，这些产
品又不是做工特别粗糙的话，还是非常愿意购买非物质文化遗产产品，因为我觉得
这个比较有纪念意义，同时也是对当地经营这些非物质文化遗产产品的人的一种帮
助。

当然，如果这些非物质文化遗产的产品纯粹是要噱头，糊弄人，没有任何价值，是
敛财的工具的话，那么我肯定不会支持。

可以说，非物质文化遗产是文明的重要组成部分，而文化是需要传承的，我们中国
的传统文化需要继续发扬光大。

中国的非物质文化遗产要很好的保护，但是以前中国并不是特别重视，现在保护的
相对好一些了。旅行中的人对于所去任何地方的美景美食、地域风情，传统文化、
历史甚至是无从考证的所谓古老传说都充满了好奇和热情，更何况是既代表文化又
彰显厚重的非物质文化遗产，特别是在听当地的导游在讲解的时候，这种感受会更
加深刻。

当然，买不买这些非物质文化遗产的产品，还要根据自己的兴趣、经济承受能力以
及喜好来最终确定。

希望中国的非物质文化遗产能得到更好的保护，而旅游景区的非物质文化遗产的产
品能得到更好的开发，一定是有积极意义的开发，而不是粗制滥造，不是为了敛财
的开发制作出售，那样的话，这些非物质文化遗产索代表的产品也是没有灵魂和价
值的。

我希望看到的是真正代表中国传统文化的非物质文化遗产，以及这些相关的产品。
这些有意义的东西才能给我们的旅行带来真正的纪念意义。

开封如何基于非物质文化遗产做好城市品牌营销？

快速发展的现代化使传统文化的空间一再被压缩。那些来源于民间生活的、真正独
特的东西已变得越来越难于寻觅。

每一座城市都有自己的文明印记，那些散落在民间大地上的非遗便成为了一种特殊
的载体。它们像是一台古老的放映机，记录下了文化的变迁，以一种特殊的视角验
证着城市的多元与包容。在寻访国家级非遗汴京灯笼张的过程中，我们认识到只有
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深入到城市内部，才能看见世界的另一种可能。

汴京灯笼张的门店坐落在开封老城一条热闹的小巷里，每天车水马龙，有商铺摊位
前的买卖，有学生上下学，也正迎合了开封从宋朝延续下来的市井文化气息。门面
虽显陈旧，进去却别有洞天。造型精美的灯笼、陈列的制灯工具、整齐排列的花样
木雕……宛然走进了民艺展览馆中，真是民间有高人！

实际上，汴京灯笼张早在2011年就已经作为一家民办博物馆对民众免费开放了，
并且由第七代传承人张俊涛亲自讲解和示范，每年会吸引2万多名中外游客到此参
观。他在非遗与游客之间建立起一架桥梁，通过独特的形式使得这项宝贵的财富在
岁月的积淀中更加深沉，为开封对外宣传打开一扇窗，并且渐渐走进了人们的生活
。

随着时代的发展，非遗对于塑造城市形象、提升城市品牌价值也发挥着重要的作用
。今年的“文化和自然遗产日”选择了花城广州作为活动主会场，通过展览、座谈
、论坛等形式，展示非遗中国蕴含的东方智慧和当代价值，进一步推动了广州的城
市品牌传播。

如今，非遗已经不仅仅是一种在地文化的传承，文旅融合新时代赋予了非遗更多层
面的意义。

01、传统的非遗需要现代的创新

非遗往往源于生活，是研究一个区域或城市文明不可缺少的一角。它小到记录人们
的生活习惯、风俗信仰，大到展现社会百态、家国情怀。不仅具有很高的历史价值
，而且还折射出许多人生哲学。随着时间的推移，一些非遗的功能价值在逐渐减小
，艺术价值越来越凸显。

汴京灯笼张的彩灯品种繁多、造型精巧、用料考究，融合了多种艺术，将传统手艺
与现代科技结合。其中有一种叫做千眼佛灯，制作技艺精湛，被民间和华侨视为珍
品收藏。

汴京灯笼张不仅在制作工艺上大胆创新，在宣传推广方面也做了很大拓展。汴京灯
笼张每年会举办多场活动，将民族艺术带进幼儿园、带进中小学，带到上元节，还
在高校建立了实习基地，让更多的年轻人参与到传统工艺的创新实践中来。

同时，积极地走出去与世界对话。比如，汴京灯笼张就将亮相7月26日由故宫博物
院与凤凰卫视联合主办的《清明上河图3.0》香港展，观众可以在现场感受《清明上
河图》这幅传世画作中所描绘的制灯手艺。这对于开封的城市品牌将是一次极大的
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宣传。

虽然当下传统文化一度受到现代文化的冲击，但是非遗传承人也展示出了极强的创
新意识。我们了解到，张俊涛先生之所以收藏了6万多块木雕，是因为他认为彩灯
上的图案才是其核心竞争力所在，将木雕上的图样融入到彩灯的制作中，呈现出的
作品都是独一无二的。

除此之外，广东瑶族刺绣的传承人邓菊花在传统绣图的空隙中增添了具有现代气息
的“牛节”的图案元素；佛山木板年画的传承人冯锦强没有在年画本身上做改变，
而是选择在包装策划上下功夫……这些不但没有减损非遗文化价值的呈现，还为非
遗产品走向商业化带来更多可能性。

随着以故宫文创为代表的文创产业的兴起，更多的非遗产品也被开发出来。与其他
类型的旅游纪念品不同，非遗产品在塑造旅游形象方面更能打动人，独特的地域性
加上丰富的文化底蕴也让它们更受消费者青睐。

非遗本身在不断发展，内涵也在不断更新，往往一种非遗会融合多个区域的特点，
或者不同区域的非遗相类似，这就需要对非遗进行更深层次的挖掘，找到目的地的
文化吸引内核，切实提升非遗的增量价值。

02、非遗与城市品牌营销相互赋能

受地域特点的限制，很多非遗离开所在地会导致文化价值的平庸化。那么城市如何
让大众更好地感受传统文化的魅力，如何使非遗的传承与开发相得益彰，是当前对
非遗展开目的地营销、实现资本转化必须思考的问题。

非遗是所在地区文化品牌的重要组成部分，注重对非遗的品牌营销既是对非遗生命
活力的有效保持，也是塑造城市品牌、带动区域经济发展的重要方式。不仅需要非
遗自身、政府、市场、媒体、企业等多方面的资源整合，而且需要与区域文化旅游
产业发展深度互动，形成辐射效应，以实现最佳效能。

作为历史悠久、遗存丰富、文化浓郁的八朝古都，开封不仅要注重清明上河园、开
封府、包公祠等“硬件文化”的打造，也要做好诸如朱仙镇木板年画、汴京灯笼张
、汴绣一类的“软件文化”的营销，对于促进开封的文化多样性、打造开封优秀城
市品牌、激发民众的创造力起到积极的推动作用。

众所周知，开封是宋文化的发源地，又是《清明上河图》描绘的市井文化的所在地
。而非遗作为一种传统的民间文化，与开封长久以来形成的历史文化内涵是相互契
合的，因此，非遗应该成为开封城市品牌建设的一张强有力的文化名片。
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在注重审美需求和消费品质的今天，越来越多的旅游者开始喜欢寻找原汁原味的东
西，他们更希望走到现场接触真实的物品与技艺。旅游目的地可以通过表演、体验
等形式将当地的非遗呈现给游客，丰富景区的活动，提升游客体验的品质。非遗也
可以依托城市的节庆活动，成为场景营造中的重要文化展示。讲好非遗传承人的故
事，与目标受众产生共鸣，容易使游客对城市形成“品牌记忆”。

非遗与城市文旅项目之间通过多元合作达到借势营销的目的。比如，开封着重打造
的文旅商综合体汴梁小宋城，在现代设施的基础上加入非遗文化元素，让更多的民
众参与其中，真实地感受非遗手艺。一些富有特色的传统小吃、菜式也可以与非遗
产品叠加推广，丰富品牌内涵。

除此之外，对于非遗文化的传播及有效转化也是城市品牌营销的重要环节，在非遗
的管理和知识传播方面，博物馆起到了重要的作用。它可以提供场所、推出展览活
动，调动非遗传承人、艺术家和表演者参与文化互动，促进非遗更广泛的传播。

在我们看来，城市应当给予非遗更广阔的发展空间和创作空间，不断地将新元素注
入到它的体系中去。同时，在非遗的市场化运作过程中，充分利用品牌营销手段，
让传统的非遗从地方性、民族性向多元性、世界性的方向发展，最终将非遗的资源
优势转化为城市的竞争优势。

关于非遗数字藏品消费者到此分享完毕，希望能帮助到您。
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